包括全案营销策划服务，以及单项策划服务.

一、市场调研：分析消费趋势、发现市场机会！

行业调查、消费者调查、经销商调查、专业人士调查

二、营销诊断：发现问题，提出建议：

战略诊断、策略诊断、管理中诊断、执行诊断、团队诊断。

三、产品定位：精准定位，实现区隔：

寻找特点、提炼卖点、包装概念、实现差异、打动消费者。

四、产品开发：确定品种，产品组合：

确定产品种类、确定产品组合，确定产品线的长度和宽度。

五、产品包装：好包装，胜过100个促销员！

包装形式、包装色彩、包装图案、包装材质。

六、新品上市：模式新颖，一炮走红！

轰动造势，卖点诉求、借势销售、效果延伸！

七、产品招商：创建成熟模式，马上遍地开花！

设计招商模式，策划招商方案、培训招商人员、监控执行效果。

八、广告宣传：巧妙宣传，事半功倍！

制作广告计划、设计传播主题、确定传播媒体、软、硬广告制作。

九、终端促销：临门一脚，踢出销量！

硬终端要有吸引力：店面设计、进出格局、物品摆放、灯光色彩等。

软终端要有销售力：员工素质、交流技巧、消费关怀、数据库使用。

一、概述及推广目的

二、市场机会分析 

——市场综合分析 

      1、大背景（政策、法律、社会、人文、地理） 

      2、业界情况 

      3、产品种类情况 

      4、消费潮流演变 

      5、行业趋势分析 

——竞品分析 

      1、研究市场整体竞争态势 

      2、比较竞争品牌市场状况 

      3、分析比较竞争品牌策略 

      4、寻找竞争品牌的共性（找到与竞争品牌差异的机会点） 

      5、分析竞争品牌的强点和弱点（找到市场竞争的机会点） 

——消费者分析 

      1 、确认的市场细分 

      2 、主要市场 

      3 、次要市场 

      4 、现有顾客/潜在顾客对产品种类的行为/心态(目标人群购买过程描述)

      A   一级目标市场—忠诚用户 

           1、 识别消费者的品牌网络—消费者如何获知并形成对产品/服务/品牌的认识 

              a-对某一类产品的感觉 

              b-消费者如何购买、使用该品牌 

              c-对该类产品和品牌的消费心态、态度 

              d-对品牌背后的企业的感觉 

              e-购买该品牌的初级购买诱因（竞争优势） 

          2、明确顾客的品牌联络 

              a-顾客需要产品时他们处于什么位置？ 

              b-他们最有可能在什么地方收到并接受有关该品牌的讯息？ 

              c-该品牌在什么时候对他们最具优势？ 

      B   二级目标市场――竞争对手的用户 

          1 、识别品牌网络 

          2 、明确品牌联络 

      C   三级目标市场――摇摆不定的用户 

          1、识别品牌网络 

          2、明确品牌联络

——品牌资产分析 

      a、品牌发展经历与现在位置 

      b、产品研究 

            品质因素 

            产品定位及组合 

            价格策略 

            包装策略 

      c、过往品牌传播研究 

            过往传播策略分析 

            目前品牌个性与印象分析 

      d、品牌资源研究 

            企业文化 

            资金实力 

            才队伍 

            开发实力 

            渠道网络 

            忠实用户 

            商誉 

            知识产权

            其它

三、品牌策略 

      1、品牌远景（定位） 

      2、品牌广告语 

      3、品牌个性描述 

      4、产品定位 

四、产品策略 

——产品描述 

      a、发展与经历 

      b、产品在生命周期所处的阶段

            导入期

            成长期

            成熟期

            衰退期

      c、品质因素 

      d、设计因素 

      e、商品划分

           消费者商品或工业商品

           耐用商业／非耐用商品／服务

           方便商品／大件商品或特制品

       f、包装 

       g、价格结构 

——产品定位及组合 

——包装策略 

五、价格策略 

         价格结构 

六、分销策略 

         目标区域 

         通路选择 

         通路利润 

         通路激励 

         目标终端 

七、广告（创意）战略

A、 产品概念――广告如何从以下方面表现产品：

       1、产品或市场定位

       2、产品差别化

       3、生命周期

       4、分类、包装、品牌

       5、购买决策坐标

             a- 高／低思维活动 

             b- 高／低感觉活动 

B、 目标受众――广告将要针对的具体人群 

       1、目标受众详细描述 

             a、目标受众与目标市场的关系 

             b、潜在顾客的购买影响 

             c、追求的利益／广告诉求 

             d、人口统计 

             e、消费心态 

             f、行为 

      2、目标受众排序 

            a、主要的 

            b、次要的 

            c、补充的 

C、传播媒介

      1、界定媒介目标

            a -到达率 

            b- 频次 

            c- 一致性／起伏式／脉冲式

      2、明确媒介到达目标受众的效果最好

            a - 传统大众媒介

            电视     报纸       广播        杂志         户外

            b - 其他媒介

            直邮   互动／数字媒介   宣传

            c - 补充媒介

            商业展览

            销售推广手段

            其他媒介

            非常规媒介

D 、广告讯息 

      1、文案元素 

            a -广告诉求 

            b -文案大纲 

            c -重点消费者利益 

            d -产品个性或形象 

      2、艺术元素 

            a -视觉诉求

                广告中的、包装上的、在售点和销售材料上的

            b -艺术大纲

               布局、设计、 插图风格       

      3、制作元素 

            a -广告制作过程中的拼版因素

               色彩、大小、风格

            b -追求制作价值

                版式、 印刷、 彩色复制、 照片／插图、 纸张、 电子特技、 动画、 胶片或录像带、 音效、音乐 

八、测定与评估 

        A、实施的广告调查 

              1、 战略确定 

              2、概念发展 

        B、 事前测定与事后测定 

              1、测定项目 

               市场、动机、讯息、媒介、预算、排期 

              2、方法 

                a -中心地点测试法 

                b -销售试验法 

                c -生理测试法 

                d -辅助回忆测试法 

                e -纯粹回忆测试法 

                f -态度测试法 

                g -查询测试法 

                h -销售测试法 

                i -其他 

             3、 测试成本 

九、行动方案 

     1、广告诉求策略 

       ——广告诉求点 

       ——理性支持点 

       ——感性支持点 

       ——核心创意 

       ——广告气质 

       ——形象载体选择 

       ——广告关键词 

       ——产品基本文案 

       ——延伸文案 

     2、影视广告策略 

       ——电视广告创意 

       ——电视专题片脚本 

       ——电视标版设计示范 

     3、平面广告策略 

       ——主平面 

       ——报纸广告 

       ——杂志广告 

       ——售点广告 

       ——招商手册 

       ——招商广告 

    4、户外广告策略 

       ——大路牌 

       ——候车亭灯箱 

       ——地铁灯箱 

       ——车体广告 

       ——出租车后窗贴 

    5、陈列展示设计策略 

    6、常用物料策略 

       ——完全手册 

       ——DM样宣 

    7、 活动策略 

       ——全国性活动方案 

       ——区域性活动方案 

    8、 促销策略 

       ——消费者促销方案 

       ——通路促销方案 

    9、推广组合策略 

十、额外建议
