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	      每一个企业参加展览会，一个共同的目的是为企业做宣传，从而创造出效益。宣传效果的产生不是说话就能解决的，而是要结合很多因素，其中量力而行确立标准、选准好展位，设计展位造型也是一个不可或缺的因素，需要企业重视。那么企业应该如何去做好这些工作呢？  
首先，确立好展位标准。这个标准就是参展商所需要的展位规格的大个以及资金的投入问题。在展位的大小方面，一般是大企业大展位，小企业小展位，中企业中展位（有些是团体性的或区域性的另当别论）。如果企业大，展出的内容多，当然要选大展位，如果企业小，内容也不多，当然要选小展位。否则，不是显得大小不当，就是花钱不讨好，空摆花架子。因此，选择展位一定要大小适当、得体。对于大中型企业来说（除团体的以外）一般选择3×3平方米×4或3×3平方米×6或×8即可、小型企业选择3×3平方米×1或×2即可。   
      其次，选择好展位。主要选择好展位地点，如果地点位置选好了，就能起到事半功倍的效果。反之，只能起个陪衬而已。 
    一般说来，展位的地点最好选择以下地方： 
    1、开幕式主席台对面及两侧； 
    2、入口处的正门口，或正门口的两侧； 
    3、出口处的后门口或后门口两侧； 
    4、主要人行干道的两首或“十”字干道的中心四角处； 
    5、上述4个地方的邻近处； 
    6、知名大企业及有影响的团体或组委会附近。以上最好的位置是1、2、3、4几个地方，其次，才能去考虑5和6。   
    第三，设计好展位造型。展位造型的设计（也叫展厅造型设计）是一项非常重要的课题，直接影响到展览是成功还是失败。因此说，设计好展位造型也就等于实现了展览成功的一半。那么，广州展览设计该如何考虑呢？这里主要注意3个方面：一是整个展位的造型；二是展位的组合内容；三是展位的陈列摆放。  
     1、展位的造型。展位的造型是个多姿多彩的世界，是一个艺术创作的王国，它的可塑性、创新性的空间非常大。因此说，很难确立一个固定的模式。既然它具有艺术性，就有一种艺术走势的感觉，一般我们见到的有以下几种：  
     2、展位的组合内容。展位的组合内容，除了已确定了的展位框架外，仍需要配套性的东西如：展示架、展示台、桌椅、宣传器材和宣传资料，点缀的灯饰、盆景花束等。   
     3、展位的陈列摆放，主要分为展示的宣传内容与展示的物品内容：   
     为了达到最佳效果，亦可在未布置展览前，同等比例缩小，做成展览空间设计模型。目前国外许多装修公司就是这样做的。他们在接受一项布展任务时，都是采取这种形式，很受展览客户的欢迎。这种形式比图纸更直观、更现实，是值得提倡的好做法。  
展览平台上“百花齐放，百家争鸣”，参展商如何争取最佳的宣传效果，从而收获最大的效益，不仅仅要从这三方面考虑，还需要从更多的因素中进行分析，但若这三方面没有做好，其余的也就难以实行。


