
2012第十四届中国（广州）国际建筑装饰博览会(邀请函)
第十三届广州建博会于2011年7月8日-11日在广州·中国进出口商品交易会展馆成功举办。本届广州建博会展出面积超过30万平方米，较上届增长20%，参展企业过2,415家，展出规模居国内乃至世界同类型展会之最！到场专业观众120,707名，较上届增长6.23%；其中国内观众113,572名，增长5.58%；海外观众7,135名，增长10.26%。作为引领行业的年度盛事，本届广州建博会取得了骄人的成绩，其在国内乃至国际建筑装饰业的巨大影响力再度彰显！
   “亚洲建材第一展”——第十四届“广州建博会”将于2012年7月8-11日举行！继续秉承“为建筑装饰行业的从业者提供一个完整的解决方案”的办展理念，本届展会将延续13届展会的辉煌成果，实施科学的规划布局并着力提升展会品质。它将以360,000平方米的超大规模继续雄踞国内乃至亚洲同类型展会规模之最！
主办单位： 中国对外贸易中心（集团）、中国建筑装饰协会
承办单位： 广州博亚展览发展有限公司
展览日期： 2012年7月8日－11日
展览地点： 中国进出口商品交易会琶洲展馆
参展热线：13580488181 危永禄（先生） 咨询QQ：468235251
>>>详情请浏览：http://cbd-boya.vip.blog.163.com
展览日期：2012年7月8日-11日
展览地点：广州·中国进出口商品交易会展馆（广州阅江中路380号）
主办单位：中国对外贸易中心（集团）中国建筑装饰协会
承办单位：广州博亚展览发展有限公司
全球最具影响力的建筑装饰行业盛会——

广州建材展又称广州建博会将为您带来：
· 32万平方米的展出面积，规模亚洲第一
· 5大子展，9大展区，涵盖建筑装饰行业最完整产品链

· 2,400多家优质参展商，国内外一流品牌同台共舞
· 40多场业界活动，汇聚精英，共谋发展

· 超过12万国内外专业观众到会，是您开拓市场，提升品牌的首选平台
· 多场设计主题展览，让您感受最前卫的创意元素
总体定位

行业盛会  共襄盛举——

第十四届中国（广州）建筑材料装饰博览会（简称"广州建博会"）将于2012年7月8-11日在广州·中国进出口商品交易会展馆隆重举行！
历经十三届的发展，"亚洲建材第一展"--广州建博会，凭借其完整的题材，高端的合作架构，广泛的业界影响力，将继续扮演着领跑者的角色。在此基础上，第十四届广州建博会将进一步优化展区布局，深化展会"综合化与专业化相结合"的优势，通过多元的配套活动，并利用全球招商渠道邀请海内外高质量买家，全面打造集"商贸互动、时尚发布、行业交流、品牌展示"为一体的多功能展会平台！

与国内同类型展会相比，"为建筑装饰行业提供完整解决方案"无疑是广州建博会最重要的差异化优势之一！
五大子展

中国（广州）国际厨房及配件设备展
整体橱柜、集成厨房、智能厨房；燃气灶、集成灶、抽油烟机、微波炉、烧烤设备、制冷设备、热火器、消毒保洁设备、垃圾处理器及各类厨房家电；五金、台面、门、板材、照明、其它装饰性和功能性材料；水槽、龙头、厨配五金挂件、净水设备、烹饪厨具；产品设计软件、工程软件等
中国（广州）国际卫浴及建筑陶瓷展 
整体浴室、浴缸类、淋浴类、座便器、台盆、浴室五金/配件类卫浴室镜、泳池设施、热水器、取暖器、浴室柜等； 
各类墙地砖、原辅材料及生产设备等； 
泳池设备及配件、SPA及桑拿设备、循环过滤产品等； 

中国(广州)国际衣柜展 
入墙柜、衣柜、书柜、组合柜等； 
隔断门、移门、移动隔间、衣帽间、滑动门等； 
衣柜系统五金配件、板材、涂料及其他辅材等； 
木工机械等； 

中国（广州）国际地面铺装材料展 
实木地板、实木复合地板、强化木地板、软木地板、竹地板等；各种地板材料；手工、机制地毯及纺织地铺材料等；地面石材、其它地面铺装材料、地面材料原料、配件、用品等； 

中国（广州）国际门窗展 
铝合金门、实木门、实木复合门、生态门、钢木门、钢门窗、安全门、防盗门、防火门、仿古铜门、艺术玻璃门、模压门、塑钢门窗、防蚊纱窗、百叶窗、模压木门、隔断门、木塑门、折叠门、百叶门、镶嵌玻璃木门等； 
门窗专业配件及机械、木门成套生产及加工设备等； 
门业辅助材料：木皮、木塑、高分子材料、密封材料等门业新材料等； 

 九大展区
建筑装饰五金展区：建筑五金、装饰五金、各类自动门、门控五金系统及配件、门禁电子系统、五金配件、五金工具、五金磨具、五金铸造等； 
装饰玻璃/移门展区：艺术玻璃、建筑装饰玻璃、工业玻璃、玻璃机械等； 
天花吊顶展区：集成吊顶、金属吊顶、吊顶加工机械、软膜天花、铝板/铅板/点式/单元/金属幕墙、幕墙配件及加工设备、阳光板、石膏制品等； 
墙纸/布艺及辅料展区：墙/壁纸、壁布、壁纸胶剂类、墙纸工具、墙纸生产机械及设备、墙纸生产及辅料类、各类墙饰等； 
楼梯展区：木梯楼、钢楼梯、其他楼梯及相关配件等； 
建筑装饰照明展区：整体家居照明、商业照明、专业灯光； 
建筑涂料及化学建筑展区：墙面/防水/地坪涂料、涂料助剂、涂料包装材料；干粉砂浆；粘合剂、外加剂、助剂、建筑胶、胶带、填缝剂、防锈材料、建筑防水材料、防水添加剂、防渗漏材料、防水技术及相关设备；涂刷用具等； 
石材展区：石料（花岗岩、大理石、板岩、砂岩、石英石、卵石、人造石等）、石雕及石制品、异型石材、石材生产设备、园艺文化石等；
集成家居展区
参展费用：
1.标准展位：RMB10，000/个，规格为3米×3米=9平方米；
2.空    地：RMB1000/平方米，36平方米起租。
展会看点
全亚洲最认可的建筑装饰行业盛会

规模和影响力再攀新高，人气最旺。本届广州建博会展览面积将达到32万平方米，预计海内外专业观众将超过12万人，规模继续居我国乃至亚洲同类型展会之首，为参展企业提供超大规模的展示空间经及贸易平台。

完整解决方案，尽显“综合性+专业性”优势。本届广州建博会共设5大子题材展和9大专业展区，各展区各具规模，特色鲜明，相对独立，整体上又浑然一体，共享资源，真正"为建筑装饰行业的从业者提供完整解决方案"。
权威汇聚，超强行业凝聚力和号召力。广州建博会与国内众多国字号行业协会保持着紧密的合作，并得到国内几十个产地政府及行业组织的积极支持，展会的行业权威性和区域代表性在国内首屈一指。同时广州建博会受到国内近200家权威媒体、海外近100家专业媒体的广泛关注与报道。
科学规划+规范管理，跨界融合，"大建装"聚合效应尽显优势            
科学规划展区布局，优化展品结构。5大子题材展、9大专业展区，强势题材独立发展，关联题材深度融合，发挥"大建装"强大的聚合效应，为业界提供"一站式"展示、采购、交流平台！同时，为了迎合家居市场的最新需求，顺应行业发展的"大家居"潮，广州建博会首次推出集成木制家居馆，为提供"全家居生活"消费解决方案的"跨界"企业提供独有的展示平台。

合理划分展位，营造良好环境。本届展会将从行业客观实际出发，在充分进行行业调研的基础上，按照参展企业的品牌、档次、规模、性质等指标进行合理布局，着力提升展会品质，并营造宽松、良好、有序的商洽环境。

积极拓展海内外市场，优化参观商结构。广州建博会有着国内同类型展会无可比拟的观众人气。本届展会将积极拓展国内市场，向泛珠三角、华北、东北等地区进行推广，加大在海外的宣传力度，以进一步提升展会在国内乃至全球的辐射力和影响力。同时，展会将继续加大对房地产商、设计师、承建商、跨国采购集团等高素质买家群体的邀请力度，全面优化参观商结构。
全方位强势宣传，行业活动锦上添花
本届广州建博会将充分利用"媒体联盟"等将达的营销渠道、累积数十万的优质买家资源，开展全方位的宣传推广及买家邀请，为参展效果提供有力保证；同时，展会将继续举办 "我听大师、大师听我"系列设计论坛、"新岭南现代建筑潮流高峰对话论坛"、中国衣柜文化发展论坛、中国橱柜节等高端配套主题活动，构建高端交流与合作平台。
上届回顾

展会基本情况
展览面积：超过300,000平方米，同比上届展会增长了20%
展商数量：2,415家，分别来自美国、德国、韩国、马来西亚、澳大利亚及香港、台湾等10多个国家和地区以及国内20多个省（市/自治区）。

专业观众：120,707人，分别来自马来西亚、韩国、印尼、新加坡、俄罗斯、英国、美国及香港、台湾等20多个国家和地区以及国内30多个省（市/自治区）。
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本届广州建博会在观众来源地以及结构调整方面采取了一系列举措，以积极拓展内销市场为主，并努力提高展会的国际化程度

	到会观众数量再创新高，结构更加优化
本届展会到会观众十分踊跃，吸引了120,707人，再创新高。同时，观众的结构也趋于优化，主要体现在国内非广东地区尤其是西部、华中、华东的参观商增长明显；室内及建筑设计师、房地产商、建筑公司等高素质买家到会增多；海外专业人士到会较上届明显增多......参观商数量的增长与结构的改善使展会的整体品质得以提高，也更好地满足了参展商扩大内销、拓展市场的需求。
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