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引言：  选对行业、抓住时机赚大钱   

俗语说：“男怕入错行，女怕嫁错郎”，著名华人成功学专家陈安之也说过：“选对行业赚大钱”，意思都是说行业的选择对于事业成功很重要。 因此，行业的选择值得慎重考虑。那么，作为新创业人员和更换项目或者要增加新项目的您应该选择什么样的行业呢？

我们认为是趋势行业。

什么是趋势行业？趋势行业的特点是什么？

趋势行业的表现为： 

( 容量大：市场潜在需求量大；

( 趋势好：越来越多的人在接受该产品；

( 竞争弱：目前竞争程度不高，处于行业的初期阶段。

同时，趋势行业意味着较高的行业利润空间，这是我们选择趋势行业的重要原因。

二十年前的电脑是趋势行业，十年前的太阳能是趋势行业，当时选择电脑或太阳能的经销商都赚了大钱。今天我们能否再去经营电脑、太阳能呢？当然可以。但是，市场竞争已经非常激烈，行业利润微薄，“钱”景有限。

自然界中，最先嗅到猎物的气味，最快采取行动者，方能生存；信息时代，最先接收到有用的信息，第一时间做出回应，才是赢家！这说明，看到机会，选择对了行业只是第一步，立即采取行动才是最关键的一步，否则只能空留遗憾！ 

时下，又有哪些行业是趋势行业呢？我们又应该采取怎样的行动呢，请您详细阅读我们的以下分析：

一、净水机市场需求分析

1、我国的自来水水质现状

改革开放二十多年来，我国经济发展迅速，但环境污染日益严重，尤其是生活饮/用水的污染尤为突出。目前生活饮/用水的不安全性主要体现在：

1） 水源污染：国家环境部门统计，我国82%的河流受到了不同程度的污染；城市水域中78%的河段不适合作饮用水源；约50%的城市地下水受到污染。2007年的无锡蓝藻水污染，2009年的江苏盐城水污染就是水源污染的典型事件。

2） 自来水输水管网的二次污染：自来水出厂后，经过漫长的输水管网（镀锌管）及高楼水塔、水箱等设施，接触的污染物甚多，诸如铁锈、污垢、细菌等，它们以极其复杂的相互作用生成许多有毒及致癌物质。

3）生活饮用水水质标准的落后：我国的生活饮用水水质标准(GB5749-1985)是1959年制定的，比美国晚了45年。在水质指标数量方面，美国共52项，而我国只有35项，约为美国的67%。
2、水质污染的危害

水质污染对健康造成的影响令人深感痛心。全世界80%的疾病是由饮用被污染的水而造成的，这些疾病包括癌症、结石和心脑血管硬化等。国家环保总局2007年发布的《OECD中国环境绩效评估》报告指出：“中国约有3亿人每天都在饮用受到污染的水，其中约有1.9亿人患病，每年约有3万儿童死于腹泻。
3、解决水质污染的途径
1）水源保护，加强对水源的保护可谓是一个治本的措施，但是很多地方政府不惜以牺牲环境为代价来换取短期经济效益和GDP的增长，所以要在短期内解决水源污染根本是不可能的。

2)自来水改造，提升自来水过滤工艺，整体升级换代已经过时的自来水管网实现净水供应，但是其投资和运营难度都非常之高，短期内无法快速和全面的实现。

3)小区分质供水。这是一种集中水处理方式，但是由于整体设备造价昂贵、水价高，所以目前只在极少数城市有应用。

4)购买桶装水和瓶装水，这种方式除过其便利性的优点外同时还存在水质不合格、千滚水等危害人体健康的隐患。

由于以上几中方式都有其不可避免的缺点，所以国际卫生组织研究表明，享受健康安全用水最为有效的办法是在市政供水的管网末端即家庭用水终端加装一个水质净化器，即净水机。

4、净水机的市场现状、前景

水污染不断加剧的同时，人类也一直在积极应战，从自来水到桶装水，从桶装水到终端直饮水，人类饮水革命愈演愈烈。革命带来文明的进步，也带来经济的繁荣，新的消费需求必然造就新的商机，也就必然催生新的富翁群。

自2007年以来，净水行业每年都保持以50%的高增长率快速前进。具体表现如下：
一、净水机的销量倍增，普及率逐步提高；巨大的市场需求使得净水机厂家和经销商的销量每年均保持在50%以上的高速增长，2009年国内净水机的市场销量已经达到了25亿元之巨，目前不仅在大中城市，甚至在很多地方的农村家庭也开始使用净水机；
二、净水机的销售场所更新升级；上世纪末净水机的销售店面大多集中在偏僻的小巷子里，因为当时的销量根本无法支撑繁华地段昂贵的房租，现在如果你留意一下，在国美，苏宁这样的主流电器卖场，百安居、东方家园、居然之家等这样的品牌家居卖场和您当地的知名百货商场基本上都有净水机的豪华专柜。

三、厂家、经销商的主体逐步多元化，推动行业发展的主体更加强大；2005年以前净水机行业几乎全是中小型厂家，现在美的、帅康、荣事达、容声等已经相继“跳水”。2007年以前经营净水器的一般都是一些小的个体户，现在很多贸易公司、太阳能、卫浴、电器等相关行业的实力雄厚的个体也都开始经营净水器。
家用净水机作为解决水质污染的有效方式，在我国有着巨大的潜在市场。从产品功能来看，净水机是一个直接关系到人们身体健康的产品，随着人们消费水平和健康意识的逐步提高，净水机必将像彩电、冰箱、空调一样，成为一种家用必需品而在各个家庭得到普及。

通过我们以上的分析，您可能已经意识到了，当今的净水行业就是一个典型的趋势行业！水家电已经成为家电行业的最后一块乐土，乐饮净水机项目是一个值得你立即抓住、采取行动的趋势项目！
所谓“时势造英雄”，今天的时势正是成就富翁的时势！如果您整天还在翻看各种招商杂志，浏览各个招商网站，那么，您还等什么呢？难道您要与财富擦身而过吗？
二、乐饮简介、定位、产品系列

1、乐饮公司简介

深圳市乐饮净水科技有限公司，是德国施普乐水处理集团在中国大陆设立的专业生产家用、商用净水器并提供卓越净水服务的高科技企业，是一家集研发、设计、生产、销售于一体的生产型专业化公司，经过两年的发展，乐饮净水机利用目前先进的反渗透技术、超滤技术、纤维活性炭技术先后退出了直饮净水机、厨房净水机、中央净水机、软水机等8大系列40余款产品，致力于成为全世界最受人信赖和尊敬的饮/用水净化整体解决方案提供商。具体见《乐饮产品手册》或者乐饮公司网站www.fountly.cn。

2、乐饮的定位

乐饮的企业定位是：饮/用水净化整体解决方案提供商。

乐饮所倡导的净水生活方式是依据各地水质的不同，配比不同的水质处理技术（超滤、反渗透、纤维活性炭、软化树脂、四化素、KDF），是一种饮水和用水全都使用净化水的生活方式。

现实生活中人们对水只注意“饮”而不注意“用”是远远不够的。水中有害物质进入人体的途径，只有1/3是通过饮和食，另外的2/3则是通过洗涤和沐浴。因此乐饮所提供的是一种饮/用水整体解决方案，就是根据家居水质的具体情况，在入户供水管路的适当位置上设计、配套安装相关的水处理设备，以提升居家生活饮水和用水的质量，从而实现家居饮/用水的健康化、方便化、时尚化。

同时，乐饮也在积极倡导一种价值观：快乐地生活。鼓励人们在追求事业成功的同时，更关注事业与生活之间的平衡，留出更多的时间来关心家人，快乐生活，做一个真正的成功者。
3、乐饮的产品系列

由于乐饮的定位是生活饮/用水净化整体解决方案提供商，所以乐饮推出的直饮净水机、开饮净水机、厨房净水机、中央净水机、豪华中央净水机、去垢抑垢机、管线机、前置/后置过滤器8大系列40余款产品，全方位覆盖家庭、商业生活饮/用水的净化整体解决之道。是行业内少有的拥有完整产品线，能够满足用户多方位需求的实力厂家之一。

乐饮的技术和具体每个系列的产品请详见《乐饮产品手册》。
三、行业在行业内的比较优势

1、雄厚的企业实力

· 乐饮是《直饮净水机》国家标准的副组长单位之一，对指导行业规范发展、提升国际竞争力作出了卓越贡献；

· 乐饮净水机是中国净水机十大品牌之一；

· 乐饮是一家业内少数几家能够自己独立自主生产净水机核心部件—中空纤维超滤膜的厂家之一；

· 乐饮是业内少有的德资背景的高科技企业，德国精湛科技服务中国人民；

· 乐饮获得了广东省疾病预防控制中心的合格检测报告和中华人民共和国卫生部的涉水产品卫生批件；

· 乐饮拥有可与国际水准比肩的水质检测中心和净水机实验室。

· 乐饮拥有世界领先的透析膜技术、纤维活性炭技术、四化素技术

2、独一无二的技术和可靠的产品质量

◆  世界领先透析膜技术—净水机的CPU，品质根基；

◆  优质纤维活性炭—以质取胜；

◆  四化素—锦上添花；

◆  双膜过滤，分质出水—革新了传统纯水机；

◆  在料检验、制程检验、成品检验等各个环节严格执行ISO9001:2000的规范要求，进行100%的全检；
◆  外壳采用韩国进口浦项纯正304不锈钢，使用10年不会发生漏水、腐蚀等现象；

◆  外壳采用6公斤气压全检，成品采用3公斤气压全检，确保每个产品的密封性达到用户使用要求。

◆  车间人员每月进行2次操作技能的品质培训。

3、强势的广告传播

◆  中国最大的搜索引擎—百度365天无间断的推广；

◆  中央电视台强势广告传播；

◆  行业杂志、网站海量信息传播；

◆  精美的终端形象树立品牌形象；

◆  大量的产品折页面向意向客户派发。

4、权威的荣誉认证

◆   国家卫生部涉水产品批件；

◆   广东省疾控检测中心检测合格报告；
◆   中国膜工业协会会员；
◆   产品质量ISO9001:2000认证证书；
◆   外观专利、实用新型专利证书；
◆   中国著名品牌；
◆   315诚信品牌；
◆   欧盟饮用水研究检测中心推荐产品
◆   中国平安保险公司承保
。。。

5、十大强力支持

   乐饮非常重视对区域总经销商的市场开拓支持。成为乐饮经销商，可获得乐饮品牌及产品、技术、销售、推广、售后等诸多方面的强劲支持：

★强势的品牌支持
乐饮依托强大的整合营销能力，塑造乐饮强势品牌形象。为加盟者提供成熟品牌识别体系，包括统一的品牌VI系统、终端店面设计、终端陈列柜设计等。

★强大的产品支持
    基于超滤膜的自主研发优势，乐饮不断加大新产品研发力度，不断丰富产品线，并且持续优化和升级产品的品质、外观、结构等，使得乐饮净水机具有领先的产品竞争力。

★坚强的技术支持
乐饮基于核心技术的资源，不断加强净水机产品的应用性技术研发，为经销商提供售前、售中和售后的技术支持，为经销商争取项目定单提供坚强的技术后盾。

★实效的销售政策支持
    加盟乐饮的经销商，依据《乐饮净水机区域总经销协议》,均可享受公司制定的市场区域保护、销售返利，专卖店、卖场、分销网点建设的强力支持。具体见《乐饮2010年度区域市场支持政策》。

★实战的区域营销智力支持
乐饮基于净水机市场营销经验的积累，以及营销团队的开创性思维，给各地经销商提供营销策划的智力支持，是各地经销商坚实的营销智囊。具体见《乐饮区域市场运作文件体系》

★实用的市场物料支持
    乐饮精心策划和制作了一套完整且极具销售力的营销物料，以更好地帮助经销商运作市场。具体的物料形式体现为：视频宣传片，标准的专卖店设计和专柜设计、产品演示台、海报、户外站台广告、产品折页、产品手册、系列X展架，太阳伞、展棚、促销服、工作服、围裙、台历等。

★系统的培训支持
乐饮向加盟经销商提供系统的培训。乐饮搭建了系统的培训体系，对加盟经销商提供包括市场、产品、售后、运作、管理等全方位的培训支持，帮助经销商迅速打造一支能征善战的团队。

乐饮的培训方式包括：提供全方位的培训资料，供经销商自己组织培训。同时，乐饮也为经销商组织定期不定期的培训活动，经销商可派员到乐饮公司接受免费的专业培训。乐饮也会根据每个经销商的具体情况派专业人员前往进行实地培训。
★实在的市场拓展支持
具体包括1、渠道开发支持；2、区域招商会议支持；3、大型促销活动支持。支持政策的具体内容见文件《乐饮2010年度区域市场支持政策》。
★361度服务支持
净水器节能、方便、使用寿命长，但各地水质相差甚大，需要不同的产品组合，净水器的安装、滤芯更换需要专业的人员，乐饮充分认识到净水器的这一特点，制订了完善的售后服务管理体系，并设计了一整套科学的服务规范和标准，无论是在产品安装还是在产品售后问题的处理，以至退换货方面给经销商提供到贴心的服务。具体见《乐饮区域售后服务协议》。
★人员实地市场支持
为了能真正支持到经销商的市场工作，乐饮专门成了了一支市场专员队伍。市场部常年战斗在一线，负责市场的开发与建设，是公司与经销商的沟通纽带，是公司向消费者传达信息的渠道。他们不仅传授产品的销售与技术知识，更是亲历亲为，帮助经销商策划开业方案，组织宣传推广活动，甚至帮助经销商开拓分销渠道。在营销人员的全力辅佐下，许多原来的门外汉，如今也成了业内行家。

四、乐饮净水机国内市场招商政策

1、乐饮的渠道模式

乐饮国内的招商是采取区域经销制，即以行政地级市为单位，每个城市只设一家总经销商。

2、乐饮选择经销商的标准

1） 认可行业，即对生活饮用水净化的市场前景认可。有志为提高水质，给   老百姓创造健康生活伟大事业而奋斗；

2） 须是合法注册的独立法人机构或符合公司规定的自然人。

3） 在当地具备一定的优势（口碑、实力、渠道、客户群等）

4） 认可乐饮公司的营销思路。即认可乐饮公司的目标市场策略，目标市场的定位，产品线，以及认可乐饮的区域运作思路。

3、乐饮总经销商首批提货和年终销量要求

首批提货是大多数品牌企业对经销商取得区域经销权的重要条件。乐饮将根据市场的不同，适当地制定各区域的首批提货及年终销量要求，相比首批提货来讲乐饮更关注的是经销商今后是否愿意投入资源到市场推广当中去以及后续持续不断的市场回头销量。

4、与乐饮合作的程序

咨询→有意向→通过资料深入了解（或实地考察）→签定经销合同→开店→厂家培训→营业

5、乐饮的价格体系

乐饮价格体系分为：总经销价格、分销价格、零售价格三级体系，总经销价格全国统一，分销价和零售价乐饮仅提供指导价，各经销商根据自己当地的实际情况具体制定。具体见《乐饮净水机市场价格体系》。

五、与乐饮携手共赢

我国的水家电市场占有率还不到2%，中国市场的总容量将超过7000亿元。需求决定市场，市场的大小决定赢利的空间。专家预言：中国的水家电市场已经正在成为许多人梦想的黄金事业！

二十年前，有人说要您花钱买水喝，没人买！

今天，80%的家庭、办公室、商业场所在用饮水机，花钱买桶装水。

十年前，所有人都说网络太虚幻，是烧钱，是泡沫！

今天福布斯富豪榜上，

是和您当年一样为理想而坚持的年轻人，陈天桥，丁磊、马云……

每十年就会有一些配合时代的伟大商机出现。在未来几年中，净水机项目就是这样的机会！

今天，请你相信：

健康是每个人的追求，

乐饮将为您带来无限的商机。

作为净水行业领导品牌的乐饮公司，希望与您一起携手，为了提高中国人的饮/用水质量而努力奋斗！ 健康生活，净在乐饮；净水财富，你我共享！

热诚欢迎初期创业，水机同行，传统行业等有志人士的加入！
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