店面装修与设计

服装店在某种意义上说出售的不仅仅是商品，还包括购物者体验到的购物氛围，这就需要投资者在装修上下一番功夫。要装修得好，就要多花钱花大钱，简单装修可能不会吸引消费者驻足，白白流失商业机会。到底如何平衡两者关系，达到既省钱，又吸引顾客的目的？ 
A 店面形象不能马虎
在店面形象设计方面，不能硬搬先前制定的标准去套，而是需要实地考察店面自身及周围情况，看看人流方向、日照情况、障碍物情况、周围店面颜色、风格，再根据这些具体的元素，按照标准进行设计。现在许多的服装店在店面形象设计上都很随意，只是根据自己的想象或者照搬其他店面的装潢，根本没有考察店面所处的实际位置，更别说是考察竞争对手了，服装的形象和风格定位要从店面的客户群分类出发，区分不同风格应用不同的宣传方式。休闲服装的卖场应该给人以随意、轻松的感觉，可以放节奏感强的背景音乐，有对比强烈的色彩和绚烂的灯光，折放、正面展示、侧面展示要互相穿插，货架的摆放要在随意中又有整体的感觉。女装卖场的色彩要有女人味，淡蓝+白、红+白、紫红+白、驼色+白、白、黑+白等都是不错的选择，卖场的线条要流线、纤细，灯光柔和，多点镜子（女人天生爱照镜子，当你这里镜子多的时候，就算没有看你的衣服也会把她们吸引过来。）而男装则以粗犷的线条，深沉的色彩为主，多用胡桃木等材料制作。

B  店面设计特别注意几个要素
　　1、卖场的色彩要统一，服装和装修色彩要很和谐地融为一体，让人一眼就能看出卖场的主色调，但这里说的统一不是让服装和装修色彩完全一致，那样会让卖场显得很单调呆板，应该让局部有对比并服从整体。

2、灯光的目的性。在服装卖场中灯光起着关键的作用，同样一件衣服打光和不设灯光出来的展示效果完全不同，特别是由模特进行这些单件展示的，一定要用射灯进行烘托。灯光的颜色也要适当，蓝色光给人很冰凉、冷酷、迷幻的感觉（夏装），黄色的灯光给人很温暖的感觉（冬装）。

3、试衣间很重要，顾客做出买衣服的决定大多是在试衣间里，但很多店面没有试衣间或者试衣间非常简陋，这都会影响客户的最终购买。
   4、货架摆放要留出行走空间，可分为主通道和副通道，形象背景板对主入口或买场主通道。
　  C  对于服装店来说，装修风格到位就是成功的一半。可装修是件复杂的事情,时间安排、项目预算、装修公司的资质等等细节问题太多，如果想局部改动一下，往往与装修公司沟通一整天。因此很多人干脆敷衍了事，或者随意在墙上贴几张皱纹纸，或者随便选墙壁色彩，把本来光线就不足的店里刷成墨绿色的墙面，导致从外面看起来店面里好像没有开灯，消费者就没有心情进去逛。
　　分解装修过程的方法可能会让很多人觉得麻烦，但很多服装店在装修时都是采取包工不包料的方法，为了省钱和保证装修材料的质量，大多自己亲自去买。而利用这个方法，工作并没有增加很多，但却省下了至少1000元的投资，这对与手头并不宽裕的中小投资者而言，可能是第一个月经营的纯利，因此不要小看装修中省钱的各种法。服装店门面装修的要点是设计，有创意，有个性，抢眼睛，让过路的人注意、吸引进来。可以用直白的手法，告诉人们你是卖什么的，也可用暧昧的手法，叫人看不明白，反而会进来。装修手段就是满足上述要求，用色彩、灯光、造型、来体现你的创意设计。
    在对服装店装修的具体过程中，材料的运用没有成法，不在于使用豪华的材料，传统的材料一样可以出彩。你自己和设计师多沟通，多看看你的周围，不要和他们一样，出类才会拔萃！一般墙的面积是建筑面积的2.5倍，也就是说你的200平米的房子刷墙面积应该是500平米左右。人工估计至少得5块/平米以上，包料的话是18～25元/平米不等。瓷砖您找当地的一些工程用砖，估计每平米加上人工也就是在50元左右。做个吧台1000块估计够了。
    灰褐色花纹瓷砖，带乳白色的，市面上很普遍，台阶处可以做植物，或者其他展示品设计，而且，如果有鞋子配合服装的话，台阶附近是个较好的分隔处，高档的服装点店面以及门脸都应该好好的装修一下。突出自己的风格特色。主要是吸引人进入你的店面 然后增加他们在你店面的停留时间 这都是靠装修办到的 装修是一门科学 是艺术，中的档次的多少装修一下，就像人化妆是对别人的基本尊重一样。 红底搭配白字或黑字比较有个性，如果是晚上也营业的话，建议做有机塑料悬空字，在字的后面装上白色霓虹灯，夜晚效果特好。 休闲类、流行、韩版之类的服装更要个性化。这样才能迎合年轻人追求新潮的心里，服装店面装修 用黑色和红色，突显个性~~如果是韩式的服装，就要用嫩粉红嫩粉蓝这些颜色，吸引那些可爱纯情小女生~~~如果偏欧式的，简单说就是卖名牌A货的，就最好用木色的，比如木质的门槛，挂架等等， 
    服装店面装修 面积的计算看你怎么分割了，找工人大概一平米60元够了，带刷漆和所有材料。
 D 装修设计要考虑到以下因素：空间布置\色彩\灯光\材质。
    空间布置应充分考虑到人在空间里的活动，再对各个功能区进行划分。怎样吸引顾客进入你的店面，怎样让顾客在店面里的时间更长，最重要的就是空间各功能区的划分要合理。
    色彩要根据服装的风格和客户群体而定，还要看你想要一种什么样的风格，一般黑色\白色\灰色可以给人现代感。暖色给人温馨感，明快的颜色给人活泼的感觉，等等。
    灯光可以用来体现层次感和突出重点商品。
    材质上你可以这样考虑，多用一些玻璃会更有现代感\多用一些木质会更显档次\多用一些软包的造型会更给人感觉柔美\多用一些石膏板的造型会更节省费用。
    最后再选一些相同风格的装饰品作为点缀。
    怎样装修还要你自己先确定目标客户和他们的喜好，再根据此来选择以上的表现方法来达到想要表现的风格。
    做时尚的服装店面装修 。灯光一定要亮，环境一定要亮，给人明亮的感觉，但又不失特色。你可以选择用强化木地板，很便宜，不会超过50块钱一个平方，颜色选择为红檀或者更加深的颜色……墙面可以选择亮紫或者亮咖啡色……在室内吊几盆植物(吊兰)或者挂几张装饰画…… 
E 服装店展示设计原则
　　1、货品展示整体统一。为达到展示效果，充分体现品牌设计理念，从整体LOGO设计到店内模特、人台的手势摆放等细节，都要体现设计与展示主旨和意图。
　　2、货品摆放联系搭配。产品以系列相维系，货区展示中产品以系列形式安排展示，将会突出产品在设计结构安排上的优点。
　　3、货品结构设置实用与有效。为营造服饰展示效果气氛，对设计的装置结构应在实际操作中充分体现服装产品展示的辅助作用。
　　4、展示空间的营造合理、顺畅、引导性强。现在的营销观念更强调的是消费者的心理感受，他们购物需要充足的自由空间，自主选择，而增强引导性因素参与店内销售行为，更能隐性加强销售力度。
　　5、货品展示风格独特别致，特点突出。这不仅使服装店形象变得个性鲜明，还将丰富产品的外在形象，渲染品牌的感染力。
　　
　　如何做好店面空间的设计与展示和收到好的效果，除了要结合自身品牌的特点和风格外，还要不断地从周围成功品牌的实例中吸收新的内容，完善和发展设计与展示的内涵。这样不仅从市场中源源不断地收到实效，还能有力推动整个品牌在形象、文化、品质上的提升。
