农村创业时代—记一个返乡创业人的故事
武穴市花桥镇陈其村近年来一直以养殖作为农民增收致富的主力军，带领全村各户逐渐走上致富路。如今，这里利用农副产业结构调整，多渠道帮助农户增收。在陈其村成立湖北广济山牧有限公司花桥土鸡养殖场，该公司养殖场占荒山300亩，总投资200万元，现放养土鸡3万只，预计年底放养土鸡将达到7万只。鸭5000只，番鸭1000只，鹅100只，七彩山鸡1000只，公司现有标准羊舍200多平方米，种羊100只，年出栏商品羊300只，基本形成了从种草、鸡、鸭、鹅养殖，到种羊繁育、肉羊养殖、屠宰加工完整的产业链 。
返乡创业　道路宽广 

在刚落成花桥土鸡养殖场的办公室内，记者见到了养殖场的负责人张大林。原来，由于金融危机的原因，一直在外打工的广济山牧决定回家乡发展养殖。为做强做响武穴农副土产品品牌，湖北广济山牧有限公司得到当地政府和村民的大力支持。广济山牧高兴地说：“花桥镇陈其村原本一直就从事养殖，拥有雄厚的养殖基础，村民们也早就养成了一种养殖习惯，对发展养殖丝毫不感到陌生，这是当初我们之所以选择这个地方发展养殖业最直接的原因。”

发展品牌　信心十足 

　　“产品形象和消费者的认可是一个品牌在市场上立足至关重要的因素。”在谈到武穴农副产品产业发展时，广济山牧谈到了这点。他们告诉记者，从一开始的选址到现在的积极准备，每一个细节他们都是围绕打造品牌这个发展思路踏踏实实地走下来的。

　　在谈到产业发展的道路时，他们坚定地表示一定要打造一个属于自己的品牌，并通过走公司化管理道路，使产业逐步形成规模。通过深入的调查分析发现，目前武穴农副土产品的市场品牌，在市场中叫得响还很少。武穴农副土产品仅销在武穴本地，很少在其它城市见到，关健在于没有品牌带动。

广济山牧土鸡生长在花桥镇红旗山上，该山三面荆竹水库渠道环绕，一面人工挖挖深沟与外界隔离；无污染，自然采食天然虫苗、蚱蜢、蚯蚓等，同时兼补玉米、小麦、稻谷、地瓜、糠麸等杂粮为主要饲料，中草药免疫及消毒，放养山林时间为5个月以上，所以鸡体紧凑，肌肉丰满结实，脂肪沉积适度，肌肉中氨基酸含量高，口感好、肉嫩皮薄、食用更安全，味道肉质更鲜美。加上引种的鸡种对环境的适应能力和市场的抗风险能力强，所以投资这一产业的发展前景很可观。

要想发展长久，走品牌发展之路，选养好品种土鸡才是长久的发展之计，于是广济山牧将市场品牌最终定位为土鸡养殖。2009年3月份，该养殖场已引进鸡苗30000只，并初步建立了育雏室200多平米，实行恒温立体离地养殖，大、中鸡放养棚5栋，总规模达到了300来亩，够容纳十万只鸡。“只要建场顺利，争取在一年内达到十万只的养殖规模，争取天天有鸡出。”广济山牧满怀信心地说道。

当谈到销路时，广济山牧诉笔者，他们主要通过：

1，网络渠道现在已经是网络世界了，公司建设一个以广济山牧系列介绍武穴农副土产品的专业网站，在一些论坛和当地生活类热线中发布一些产品介绍和供应信息。

2，在武穴城区永宁菜市场开广济山牧农副土产品专卖店，此处城市居民消费量大，且消费群体对土鸡的品质要求高，注重消费形象，采用专卖店进行产品品牌推广，让武穴市市民认识并了解他们的产品，为品牌塑造打下良好的基础。 

 3，通过合作形式分别在武汉、黄石、九江设武穴广济山牧农副土产品专卖店。

4,通过广济山牧农副土产品专卖店招商代理形式，在全国各大农副产品专业市场，设武穴广济山牧农副土产品专卖店，让武穴农副土产品如梅川山药、余川生姜、武穴豆鼓、大金酱鸭等等借助“广济山牧”的品牌优势，走出湖北，走向全中国。

广济山牧土鸡及土鸡蛋，放养在山清水秀、空气新鲜的红旗山上。由于长年生长在树林、草丛间穿梭、觅食，活动力较强，且生长期比一般肉鸡时间长，符合现代消费者要求无公害、无激素、无污染，追求“返朴归真”、“土特新奇”的消费时尚和生活理念，为广大消费者提供了优质无公害食品。

当谈到企业今后发展时，广济山牧告诉笔者：

在规模扩展上，等产业上路后，他们还准备扩大场地规模，扩大养殖生产。

1，用二到三年时间在项目所在地采用“公司+合作社+养殖基地+农户+专卖店开发市场”的发展模式发展原生态土鸡养殖项目。

 2． 用三到五年的时间内，在原生态土鸡开发成功的基础上开发原生态其它产品，如：原生态老鸭，原生态鹅肉，原生态羊等原生态概念产品，以原生态土鸡养殖的成功模式在，武穴市其他乡镇设立养殖、种植基地；响应中共中央“新农村建设”的方针政策，帮助地方政府增加地方政府财政收入，增加当地农户收入，缩小城镇与农村的贫富差距。走生态循环农副土产品发展之路。

走出广济山牧花桥土鸡养殖场的路上，笔者通过亲眼所见，亲耳所听，感到广济山牧人还真是些干事的人，他们有知识，有能力，有超强市场意识，我相信：

 
“广济山牧土鸡、土鸡蛋，真正原生态农土产品，你吃得放心，我卖得安心。”

 
这句广告词体现广济山牧人的社会责任心和打造绿色生态农副产品的信心，一定能喊出湖北山川，叫响神州大地。

