汉斯顿净水器是此次净水器行业品牌得分最高的企业。对于这家没有政策倾斜与垄断资源保护发展起来的的民饮企业，了解行业的人都会感慨和嫉妒汉斯顿渠道之强势，其短时间高度突破、多产品线并进、综合竞争的GPAN战术与NTF战术，甚至让立升， 安吉尔，泉来这种老江湖都惶恐不已。在净水器领域，它作为后来者，强势冲入细分领域，并和各自产品领域的龙头美的、立升、全来、安吉尔戮战，可以说，汉斯顿的每一次举动都会让同行紧张半天。 
事实上，净水器行业鱼龙混杂，市场集中度不如大家电行业。在这个领域，转型做价值链管理、尽全力塑造品牌的企业并不多，汉斯顿凭借自身超滤膜核心的研发优势和强大的营销系统和优势，从产品的最初成型阶段控制好品质，以高品质，高性能赢得客户。汉斯顿力争在3年内打造中国超滤膜净水器，RO膜净水器生产基地，积极争取在中国建设RO膜生产基地。
　　2010年汉斯顿研发团队成功将传统净水机机做了一次升级，引进德国盖亨生产设备，组建超滤膜的生产线，采用世界顶尖超滤膜配方，GPAN超滤膜技术，和NTF纳米合金过滤技术。作为世界净水行业的标杆，汉斯顿不断研发和技术核心，攻破技术难关，用德国人的精工造诣制造世界精工净水产品。

“该品类的消费主要人群为年龄 28-58岁、家里多为 5口人、为了配合这次产品升级，汉斯顿也提出了全新的沟通概念：“你放心，我开心”的服务信条，一切服务行动以顾客满意为宗旨。 
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