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关注净水器十大品牌的实践和动态，在这里您可体验鲜活而精彩的十大品牌案例，聆听专家对十大品牌难点问题的解答，又可掌握实用工具，并紧扣前言市场，与广大业界人士，和行业精英切磋十大品牌之道 ，今天我们谈谈净水器十大品牌之首净水器十大品牌汉斯顿公司。
不到5年的时间里，净水器十大品牌汉斯顿发展成中国净水器市场占有率第一的品牌，董事长张天文更是被誉为“中国最富有的送水工人”，这些成就足以让人们仰望。然而，这是否就意味着汉斯顿已经具有成为中国净水器行业领袖企业的条件？如果答案是肯定的，那么支撑这一论点的依据是什么？如果答案是否定的？背后的原因又是什么呢？ 
　　“一个行业商业模式的变革，由它而始”，这样的赞誉对于净水器十大品牌汉斯顿而言毫不过分。在净水器行业第一家采用GPAN超滤膜技术的企业是否是汉斯顿，但其通过GPAN超滤膜技术，和NTF纳米合金过滤技术取得成功的确是事实，的确对整个行业的发展产生了实实在在的影响。 

早在2003年，初生的汉斯顿就开始了其定牌生产、品牌扁平化渠道经营的模式。在那个还是以“销售”单一化经营模式为主的年代，汉斯顿的“标新立异”并不为人所看好，
　　在模式上实现了成功变革，其影响已不仅仅局限于造就了汉斯顿这一个企业，更大的价值在于整个行业都从这一成功中获得巨大的启示。不少净水器企业开始沿着汉斯顿的足迹前行。时至今日，品牌扁平化在净水器行业中已经成为一种常态。 

　　 　时刻散发的进取精神对于行业经营模式的成功探索，让汉斯顿从一开始就站在较高的平台上，明显的先发优势使得汉斯顿之后的发展道路相对平坦，中2011年净水器十大品牌第一的成绩也是对其不懈努力的肯定。然而仅仅这些并不足以让我们将汉斯顿视为一个行业潜在的领袖企业，企业规模的大小只是其中一个考量因素，时刻散发的进取精神才是让我们愿意对之寄予厚望的重要原因。 

　2003年1月    汉斯顿（中国）净水设备有限公司办事处在深圳成立。

  2004年2月
   汉斯顿通过中德技术合作，在深圳开始生产中国第一支超滤膜，供应中国净水器厂家超滤膜产品。

2005年2月：净水器十大品牌汉斯顿开始进入中国净水产品零售市场。 

　　上述这些都反映出净水器十大品牌汉斯顿对于企业发展始终保持着一种积极进取的心态。很显然，企业过往成功的经验让他们意识到，唯有不断地对自身进行突破与超越，方能实现企业的持续发展。 

　　
用汉斯顿自己的话来说，“如果企业的生产和经营是一种炼金，那么作为企业文化载体的汉斯顿建设则是一种修道。
净水器十大品牌汉斯顿企业文化

（1）、战略愿景：继续作为行业发展的推动者; 

（2）、企业使命：每天都有干净的水，携手创建美好家园，让人类和自然环境更加和谐。

（3）、核心价值观：感恩 诚信、创新、共赢
感恩：净水器十大品牌汉斯顿在发展当中得到了世界科研工作者的协助和国家领导人的关怀，以及消费者的高度认可和信任。

诚信：诚为立身之本，信乃发展之道；汉斯顿以真诚和仁信对待天下人；
创新：是社会发展的原动力，是人类文明的灵魂，是企业发展的核心。
共赢：让环境更加和谐，让代理商更加满意，让客户获得并且拥有，让消费者感受到拥有汉斯顿的安心生活。实现多赢”可以相信，在如今这个浮躁的时代之中，其背后更多彰显的是对于打造“百年汉斯顿”的信念与追求。汉斯顿想打造百年品牌的长远愿景。
　　成为大企业，尚需再努力 

　　　　伴随着“”品牌的推出与发展，汉斯顿近几年在经营模式上“由轻变重”的趋势也同样引起业内关注。一方面，这可以看出汉斯顿人对于这一品牌的重视程度，
这净水器十大品牌汉斯顿在产品研发周期、资金周转速度、企业管理系统等方面都提出了更高的要求，最终能否实现，我们只能拭目以待。  

“净水器十大品牌汉斯顿，不走寻常路”，一个要想成为行业领袖的企业，一定要走在别人的前头，这也意味着他必须放弃那些寻常的道路，转而摸索那些全新的路径。十年的打拼让汉斯顿成绩卓著，但想要达到行业领袖企业的高度，他们依然需要努力。    如何汲取精华，为我所用，而不是生搬硬套，邯郸学步。对汉斯顿而言，如今走的每一步都显得至关重要。净水器十大品牌汉斯顿“用不止步”  
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