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在净水器行业市场白热化的今天，品牌多如过江之鲫，几乎任何一个细分市场都存在着一个或多个竞争品牌。在这种情况下，净水器十大品牌汉斯顿人深深明白 品牌要想脱颖而出，就必须用心挖掘或制造消费者心智中的“蓝海”，提炼出高度差异化的品牌核心价值，抢占“第一”要位，成为鹤立鸡群的领导品牌。

　　相反，如果品牌核心价值个性模糊、空洞或趋于雷同，拾人牙慧，醉心于“模仿秀”，则无法在消费者心智中长久占据一席之地，也不可能形成品牌自身的竞争壁垒，给品牌自身带来增值。

　　那么，净水器十大品牌汉斯顿如何提炼出高度差异化的品牌核心价值，抢占消费者心智中“第一”要位呢?

　　目前，虽然市场竞争日趋激烈，然而市场中的“蓝海”并不匮乏，关键在于我们是否拥有一双慧眼。消费者的需求是多姿多彩的，只要我们用心洞察消费者内心，发挥创造性思维，就会挖掘出消费者心智中的“蓝海”。

　　净水器十大品牌汉斯顿总结几种品牌差异化方法供参考：

　　1、借助产品新概念
　　随着汉斯顿MTF技术的日新月异，产品新概念也不断诞生，比如原装进口德国的RO渗透膜、抗压大、防污强、使用寿命长过滤嫉妒高、等……能借助产品新概念为支持点，让净水器十大品牌汉斯顿品牌价值显得与众不同，那么就有可能挖掘出新的品类或细分市场，并成为该领域的第一品牌。

　　汉斯顿站在培育行业、提升行业的高度，始终将“优质服务”作为汉斯顿整体运营战略的核心，形成以服务促进发展，以服务取信顾客，以服务建立竞争优势的战略模式，为全心打造优质净水服务体系，推出“汉斯顿舒心服务”品牌，净水器十大品牌汉斯顿抓住了消费者的心智，一下子在众多方便面中脱颖而出。
　　小肥羊的创始人发明了一个“不沾小料的白汤火锅”的新配方，从而区别于原先的四川红汤火锅，创造了火锅新品类，迅速风靡市场。小肥羊因此成为中国餐饮行业的第一品牌，年销售额接近50亿。

　　2005年，金威啤酒在行业发起了一轮宣传，宣称金威啤酒不含甲醇。“无醇啤酒”应该是一个很好的新卖点，如果金威抓住这个契机进行品牌推广，完全有可能开创一个新品类，并成为领导品牌。可惜金威没有这样的意识，它的口号是“不添加甲醇，添加时尚”，又很快湮没于平庸的啤酒行列之中。

　　当然，净水器十大品牌汉斯顿认为所谓产品新概念应是企业真实的承诺，而不是忽悠消费者的概念炒作。而且，企业不仅要开创一个产品新概念，还要把品牌及时烙刻在那个新概念上，这样才能确保你的品牌成为真正的领先者，而不是为后人做嫁衣的先烈。

　　2、比竞争品牌拥有更多价值
　　汉斯顿品牌为消费者提供更多的价值量也是突破品牌同质化的利器。

　　20世纪90年代，诺基亚无论在知名度、技术还是资金上都无法与摩托罗拉、爱立信等相提并论，如果诺基亚也一味打科技牌，则很难拥有竞争优势。诺基亚意识到，科技真正的魅力源自于人性，于是诺基亚提出了“科技以人为本”的品牌诉求，从而找到了新的价值增长点。曾经有这样一个故事：诺基亚手机设计完成后，公司老总会拿着手机边上楼边发短信，如果脚下被楼梯绊了一下，手机就会被打入冷宫，重新设计。这个故事也反映了诺基亚在人性化设计上要求是多么苛刻!

　　然而，近年来，苹果的颠覆性产品iPhone更加贴近消费者的人性需求，实现了用户体验的革命性升级，让智能手机又跨出一大步。乔布斯认为冰冷的产品应该“制造让顾客难忘的体验”，并“与消费者产生情感共鸣”。正是“用户体验至上”，让苹果产品在手机行业的“红海”中挖掘出一片“蓝海”，并深受“果粉”的膜拜追捧。2011年第二季度，iPhone手机销量已超越诺基亚，成为全球智能手机的新霸主。

3、汉斯顿做领导品牌的对立者
　　如果一个品牌没有机会成为领导品牌，那么最佳的出路就是做领导品牌的对立者。

　　汉斯顿实践证明，做领导品牌的对立者总是胜过做它的“模仿秀”，那些开始没有占据领导地位的品牌最终获得了成功，甚至战胜领导者，净水器十大品牌汉斯顿毫无例外都是因为它们采用了对立面的策略。

　　奔驰可谓全球最尊贵舒适的轿车品牌，它车体大、马力强、驾驶平顺、座椅舒适。如何同奔驰这样的领导品牌竞争呢?宝马把自己确定为奔驰的对立面，宝马设计的轿车车体更小、更轻，驾驶起来也比奔驰有更多乐趣。结果，宝马在美国以及全球很多国家的销量超过奔驰。

　　在中国白酒市场上，把茅台等高档白酒摆在一起，我们会发现它们有一个共性，就是不约而同地选择红色为产品的代表色。尽管红色象征热烈、吉祥、喜庆,也是中国传统的嗜好颜色，然而多数高档白酒都围绕红色大做文章，红色疲劳引起的品牌同质化自然不可避免。在这种情况下，洋河蓝色经典出奇制胜，选择了优雅、纯净的蓝色为产品代表色，树立了和竞争对手截然相反的色彩识别，带来了中国白酒包装的一次革命。实践证明,“蓝色魅力”获得了消费者的喜爱，近几年，洋河蓝色经典产品销量以年300%的速度增长，创造了白酒市场的一个品牌神话。

其实同样的问题，百事可乐在和可口可乐的竞争过程中早就给出了答案。相比可口可乐的神秘古老，百事选择了年轻活力;相比可口可乐火热的红色，百事选择了宁静的蓝色。

　　《广州日报》是当地报业的领导品牌，四开大报，风格朴实、正统。然而《南方都市报》并没有模仿它，而是办了一份与之风格迥异的报纸，《南方都市报》是十六开小报，新锐、年轻。正式这种对立的策略让《南方都市报》获得了成功，《广州日报》流失的读者，大部分是选择了《南方都市报》

本土餐饮品牌真功夫近年来异军突起，目前已经拥有400多家直营店，成为国内最大的中式快餐连锁店。《真功夫》的成功得益于其采用了麦当劳对立面的策略，针对于麦当劳的“炸”，真功夫提出营养还是“蒸”的好，向《麦当劳》发起挑战，开辟了自己的一片天地。
净水器十大品牌汉斯顿凭借自主超滤膜研制技术及强大的超滤膜技术顾问团队，引进德国汉斯顿盖亨生产设备，组建超滤膜的生产线，采用世界顶尖超滤膜配方，GPAN超滤膜技术，和NTF纳米合金过滤技术。

作为世界净水行业的标杆，净水器汉斯顿不断研发和技术核心，攻破技术难关，用德国人的精工造诣制造世界精工净水产品。

　　4、挖掘消费者的情感空隙
汉斯顿营运战略的核心是业务范围的定位战略，汉斯顿始终专注于净水领域，要成为人类净水事业不断创新。
大力研发高新净水产品
净水器汉斯顿坚持不懈地进行创新，使技术的研发过程更易于管理，研发成果更易于使用，注重净水科技领域内的一些具有超前度和深度的基础技术研究，同时也加大投入致力于发展净水产品的结构研究和外观设计创新。
净水器十大品牌汉斯顿人励志水环保事业，承诺“每天挽救一升水”，积极参与水环保公益事业，为让中国人拥有更多的洁净水源尽绵薄之力。我们正在收集全国3000个县市的水样，进行化验分析，制订相应的净水解决方案。欢迎您加入我们的团队，将您当地的水样提供给我们，与我们一起保护中国水资源。
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