2012-2016年中国SUV汽车市场投资前景预测及战略规划报告
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环境分析篇
第一章 中国宏观经济环境分析
第一节 中国经济环境分析
一、国民经济运行情况GDP(季度更新)
二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
三、全国居民收入情况（季度更新）
四、恩格尔系数（年度更新）
五、工业发展形势（季度更新）
六、固定资产投资情况（季度更新）
七、中国汇率调整（人民币升值）
八、对外贸易&进出口
第二节 宏观经济发展对汽车工业的影响研究
一、指标相关性分析
二、宏观经济对汽车工业的脉冲相应模型
第三节 宏观经济环境预测及其对汽车行业影响分析
一、长期趋势
二、短期趋势
第二章 2011年中国政策环境分析
第一节 宏观调控政策
一、宏观调控使汽车行业短期压力增加
二、财政政策
三、货币政策
四、金融政策
第二节 汽车产业政策变化及影响
一、近年来中国汽车产业政策要点回顾
二、《汽车产业发展政策》整体导向
三、影响SUV行业发展导向的政策分析
第三章 2011年中国SUV上游行业发展变化及影响
第一节 钢铁行业发展变化及影响
一、2011年下半年钢材市场发展预测
二、汽车用钢需求增长强劲
第二节 橡胶行业发展变化及影响
一、橡胶行业发展变化展望
二、车用橡胶制品发展趋势
第三节 石油行业发展变化及影响
一、油价走势
二、影响分析
行业运行篇
第一章 我国SUV行业发展历程
第一节SUV定义及简介
第二节SUV发展历程
一、需求心理上的三个阶段
二、我国SUV发展一波三折
第三节SUV对乘用车行业发展的贡献度
第二章 SUV行业发展特点
第一节 SUV行业竞争特点
一、新产品更新换代频繁
二、价格战起伏不断
第二节 自主品牌中高档市场竞争力薄弱
第三章 SUV行业发展瓶颈
第一节 能源问题制约SUV的长期发展
第二节 政策限制考验
第三节 SUV自身难以突破的瓶颈
市场动态篇
第一章 2011年中国SUV发展现状及特点透析
第一节 现阶段我国SUV市场发展现状
一、市场规模扩张迅速
二、市场步入黄金发展时期
三、2011年上半年SUV市场分析
第二节 现阶段我国SUV市场场发展特点
一、SUV市场凸显“马太效应”
二、细分加剧 市场呈现多元化
三、小排量SUV渐成新宠
四、自主品牌面临考验
第三节2011年中国SUV市场运行动态分析
一、中高级SUV市场进口车型增长分析
二、高级SUV市场的畅销榜
三、SUV呈高端消费趋势
第二章2011年中国SUV市场格局分析
第一节 两极分化加剧市场趋向高端
一、高端SUV高烧不退
二、中低档SUV陷入销售瓶颈
三、中国SUV市场短期内向高档靠拢
第二节 城市SUV走俏 传统越野转战二三级市场
一、城市、越野发展轨迹清晰
二、近三年城市SUV市场份额不断增加
三、SUV由越野向城市化转变
第三节 四驱比重提升 1.6-2.0L贡献大
第四节 小排量车增长迅速 2.0L成分界点
第三章2011年中国SUV市场竞争态势剖析
第一节2011年中国SUV市场竞争状况
一、市场竞争尚未充分 战事将继续升温
二、城市SUV竞争激烈
第二节2011年中国SUV市场竞争压力加大
一、SUV市场今年维持“井喷”
二、国产SUV竞争压力加大
三、进口SUV高端市场争夺激烈
第三节 汽车消费结构升级 豪华SUV市场硝烟弥漫
一、市场争奇斗艳
二、战场硝烟弥漫
第四章2011年中国SUV市场消费者调研与营销策略分析
第一节2011年中国SUV市场消费者研究——消费群体
一、SUV成女性消费者新宠同比销售增长趋势分析
二、两亿“80后”人群渐成购车新势力
三、新富阶层崛起，带来汽车市场新变化
第二节2011年中国SUV市场消费者研究——消费取向
一、SUV攻占消费心理的几大优势
二、个性消费诉求凸显 后选车关注点分析
三、首次购车者更看重油价
第三节2011年中国SUV市场消费者研究——消费动机
一、家庭换车SUV成首选
二、 奥运掀运动风潮 SUV脱颖而出
第四节 营销策略观察
一、国内SUV营销策略面临变局
二、中国SUV的营销策略性思考
三、华泰掀起中国SUV文化营销浪潮
第五章2011年中国SUV市场进出口贸易分析
第一节2011年中国SUV 市场进口分析
一、进口SUV逐年增加
二、高端进口SUV价格走势
三、进口现代SUV销量破十万
第二节2011年中国SUV出口分析
一、SUV出口产品结构分析
二、SUV出口市场分析
产品竞争力剖析篇
第一章 2011年中国SUV合资品牌产品自身竞争力分析
第一节 东风本田CR-V
第二节 北京现代途胜
第三节 东风悦达•起亚狮跑
第四节 一汽丰越兰德酷路泽
第五节 四川一汽丰田普拉多
第六节 长丰三菱帕杰罗
第二章 2011年中国SUV纯自主品牌产品自身竞争力分析
第一节 长城哈弗
第二节 奇瑞瑞虎
第三节 长丰猎豹
第四节 中兴驰野
第五节 中兴无限
第六节 中兴旗舰
第七节 丹东黄海翱龙
第八节 丹东黄海挑战者
第九节 北汽福田传奇
第十节 众泰2008
第十一节 吉奥GS50
第三章 2011年中国SUV衍生自主品牌产品自身竞争力分析
第一节 华泰圣达菲
第二节 华泰特拉卡
第三节 郑州日产奥丁
第四节 郑州日产帕拉丁
第五节 北汽制造骑士
第六节 江淮瑞鹰
第七节 江铃陆风
第八节 东南富利卡
第九节 庆铃竞技者
品牌占有率篇
第一章 品牌市场占有率及竞争力排名
第一节 近三年主要SUV品牌的销量情况
第二节 品牌销量排名
第三节 SUV品牌竞争力排名
一、第一集团实力型
二、第二集团亚实力型合资品牌
三、第二集团亚实力型自主品牌
四、第三集团潜力型
第二章 2011年中国SUV品牌竞争力分析
第一节 产品品牌评价
一、合资品牌产品
1.东风本田CR-V
2. 北京现代途胜
3. 东风悦达•起亚狮跑
4. 一汽丰越兰德酷路泽
5.四川一汽丰田普拉多
6. 长丰三菱帕杰罗
二、纯自主品牌产品
1. 长城哈弗
2. 奇瑞瑞虎
3. 长丰猎豹
4. 中兴驰野
5. 中兴无限
6. 中兴旗舰
7. 丹东黄海翱龙
8. 丹东黄海挑战者
9. 北汽福田传奇
10. 众泰2008
11. 吉奥GS50
三、衍生自主品牌产品
1. 华泰圣达菲
2. 华泰特拉卡
3. 郑州日产奥丁
4. 郑州日产帕拉丁
5. 北汽制造骑士
6. 江淮瑞鹰
7. 江铃陆风
8. 东南富利卡
9. 庆铃竞技者
企业篇
第一章 2011年中国SUV企业市场占有率
第一节 近三年主要SUV企业的销量情况
一、各主要企业SUV增长状况
二、各主要企业SUV所占业务比重
第二节 企业销量排名
第二章 2011年企业的市场集中度
第三章2011年中国SUV 重点企业的策略分析
第一节 长城
一、长城汽车发展现状以及企业基本情况
二、国内市场表现
三、创新研发现状和方向
四、近期发展规划和成效
五、发展历程重大事件
六、长城汽车三款SUV的市场定位及推广方向
第二节 东风本田
一、东风本田用绿色价值观发展主力车型
二、定位准、性价比高让CR-V畅销
第三节 奇瑞
一、奇瑞的SUV规划
二、奇瑞公司发展历程及大事记
预测篇
第一章 2012-2016年中国SUV趋势预测分析
第一节2012-2016年中国SUV行业趋势
一、SUV将保持高速平稳发展态势
二、竞争格局生变 市场向中高档迈进
三、城乡需求差异显著 柴油SUV有望攻占二线城市
第二节2012-2016年中国SUV 产品趋势
一、SUV趋向节能环保
二、跨界车型成SUV重点发展方向之一
三、车型趋于轿车化
第二章2012-2016年中国SUV需求预测分析
第一节2012-2016年中国SUV市场空间
第二节2012-2016年中国SUV销量预测
一、中长期预测
二、短期预测
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