人民网青岛4月19日电　（记者宋学春）近日，美国《商业周刊》公布2010年“全球最具创新力企业50强”名单。海尔集团排名第27位，位列中国家电企业榜首。

　　据悉，美国《商业周刊》创刊于1929年，为全球销量第一的商业类杂志，发行范围超过140个国家，读者群包括高层政府官员，以及制造业、通讯业、银行业、金融业的精英。

　　海尔始终以用户为中心，致力于通过产品创新、技术创新、商业模式创新为全球用户提供最佳产品解决方案。

　　――产品创新：海尔围绕用户需求，已经由最初到国外出口产品、品牌推广阶段发展到真正进入主流渠道营销主流产品的阶段。如海尔3D冰箱真正成为国际主流渠道的主流品牌。这是一款唯一被全球同时认可的冰箱。在欧洲，它获得了世界著名的三大设计大奖之一的“红点至尊设计大奖”，同时获得德国著名的PIUS　X大奖；在美国，它获得美国权威机构“最佳产品设计奖”；在中国，它获得了“2008年度最佳产品设计奖”。还有法式对开门冰箱等，都已经成为时尚的风向标。在今年年初的美国CES展上，海尔推出了一款无尾电视，引起了行业轰动。

　　――技术创新：截止到2009年年底，海尔累计申请专利9738项，其中发明专利2799项，居中国家电企业榜首。在自主知识产权的基础上，海尔已参与23项国际标准的制定，其中无粉洗涤技术、防电墙技术等7项国际标准已经发布实施，这表明海尔自主创新技术在国际标准领域得到了认可；海尔主导和参与了232项国家标准的编制、修订，其中188项已经发布，并有10项获得了国家标准创新贡献奖；参与制定行业及其它标准447项。海尔是参与国际标准、国家标准、行业标准最多的家电企业。

　　――商业模式创新：目前，“创新驱动”型的海尔正在进行商业模式的转型和企业的转型。首先，海尔从传统经济下的商业模式转型为人单合一双赢模式，通过“倒三角”的组织再造和“自主经营体”的创新，打造一个个“自组织”，使一线人员自觉地为用户创新。另外，海尔从制造业转型为服务业，探索零库存下的即需即供、零距离下的虚实网结合，通过“虚网”了解用户需求，“实网”送达用户满意。虚网就是互联网，实网就是海尔的“三张网”――营销网、物流网、服务网。

　　管理大师彼得?德鲁克指出：“创新的行动就是赋予资源以创造财富的新能力。”因此，企业创新力就是企业在市场中将企业要素资源进行有效的内在变革，从而提高其内在素质、驱动企业获得更多的与其他竞争企业的差异性的能力，这种差异性最终表现为企业在市场上所能获得的竞争优势。

　　持续的创新使海尔的竞争力进一步提升，海尔人单合一双赢模式显现出了强劲的生命力。2009年，海尔整合全球资源，满足全球用户的个性化需求，实现利润增幅是营业额增幅的10倍多，同时，在创业25年之后，海尔成为全球白色家电第一品牌，并且连续8年蝉联中国最有价值品牌榜首。
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