力安玻璃贴膜项目分析
一、政府大力扶持  市场前景广阔
建筑膜是一种健康节能的产品,它具有隔热节能、安全防爆、单向透视、阻隔紫外线、防光污染、美化装饰等作用。在国外已有30多年的历史，在美国等发达国家有90%以上的建筑使用隔热防爆膜，美国还把家庭节能作为主要节能措施。英国则要求居民的住宅要达到一定的节能标准，建筑膜在欧美发达国家早已被广泛应用，具有广泛的普及使用率。而在中国400多亿平方米的建筑中，有95% 以上为高能耗建筑，单位建筑面积能耗为国际上发达国家的  2至3 倍。尤其是视野开阔的外飘窗、超大面积的落地窗、阳光房、幕墙玻璃近年来在房地产项目中盛行一时，玻璃大面积的使用使空调的耗能增加。而在家庭和商业建筑中，紫外线对人体和室内家具的肆虐、玻璃破碎后的安全问题、室内隐私无法保障、光污染对人体形成无形的伤害等等, 建筑玻璃贴膜是目前最有效的、最科学的方法来防止以上的侵害。据保守估计，全国建筑玻璃膜市场至少5000亿元以上，是实实在在尚待开采的巨大金矿，市场前景十分广阔。
2005年中国节能设计标准出台后，许多开发商在项目开发中突出节能概念，居民开始关注门窗的节能、外墙的保温、供热采暖方式等较理想的节能建筑。2005年  《国务院关于做好建设节约型社会近期重点工作通知》中从节能、节水、节材、 节地 和 资源综合利用五个方面提出了近两年建设节约型社会的重点工作，并提出了节约资源的体制机制和法制建设。 启动了包括 1、建筑节能、   2、节约和替代石油、 　 3、热电联产、   　4、余热利用、  　 5、政府机构节能、   6、绿色照明、   7、节能监测和技术服务体系建设等共七项工程。最近国务院总理温家宝在中央电视电话会议上强调：“建设节约型社会事关国家安全、事关百姓福祉、事关民族生存”。建设部和国家质检局颁发了《公共建设节能计划标准》，各大媒体对节能问题刊登了许多文章，旨在推进高舒适、节能、环保、安全、健康、高科技社会的集成应用。
在我国全民节能的方案实施下，在防止光污染的措施中，在玻璃幕墙逐渐退出中国市场如此的先天环境和优势下，力安玻璃贴膜积极响应节能号召，大力推广建筑玻璃膜，创导家庭节能，引领节能型社会，目前在全国已取得了可喜的成绩。因此对于各位商家来讲，建筑膜行业是具有无限魅力的产业，也是一个巨大的商机。
二、贴膜市场庞大，四大强劲市场在等着我们开发
1、强劲市场之一——居家贴膜　　　
    走时尚路线，创财富大道　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　
在这个高速运转的社会中，人们对居室的要求越来越高，再加上能源的过度开发，节能、环保的建筑材料成了人们新的追求热点。而据北京权威统计资料显示：“北京市现有住宅总量1.9亿平方米，五年来还将以每年3.1%的速度递增。住宅门窗面积，一般占到建筑面积的6％到15％甚至更多。而这部分玻璃97.2％以上是做不到节能、环保”。现就以北京为例，仅北京市的家居贴膜市场就有几十个亿，那么放眼全国呢？那就是几百亿几千亿的市场，在如此庞大的市场面前我们还等什么呢？
2、强劲市场之二——商业贴膜
    商机无限，星火燎原
随着经济的飞速发展，我国商业建筑面积日趋增大，据统计已经建成的高级酒店、宾馆和高级写字楼就有40000多栋，10000多家大型商场，这些商业区的建筑面积就要占到45亿平方米，他们的能耗每年就要用去225亿人民币，节约能源已经成为商业机构的重中之重。这些建筑的门窗面积占其建筑面积的20％以上，玻璃贴膜也就成了他们的必然选择，粗算下来贴膜面积就有10亿多平方米，如果每平米按200元的价格计算，仅商业区就有2000亿的市场份额。而在商业区中所使用的柜台、橱窗、展示柜、透明隔断等等都是贴膜的用武之地。这样的市场，这样的机遇，只要出手，就能从这2000多亿的市场份额中占有辉煌的一笔，你还在等什么呢？
3、强劲市场之三——户外建筑贴膜
“贴”不完的市场，采不完的金山
户外贴膜有着及其广泛的市场，可说是涵盖了户外建筑的方方面面，包括大型建筑的玻璃幕墙、游泳池顶棚、采光棚、雨棚、通道出入口顶棚等等设施。
  （一）我国目前处于建筑的鼎盛时期，每年增加的建筑面积高达16亿至20亿平方米，超过所有发达国家年建成建筑面积的总和。玻璃幕墙已成为现代化建筑的标志，几乎每一座大型建筑都要用到玻璃幕墙。一座占地近万平米，高80米的建筑，使用玻璃幕墙就要8000平方米左右，每一块玻璃都要贴膜处理后才能使用，还是按200元每平方米计算，这样一座建筑的玻璃幕墙贴膜就需要160万。按比例放到全国的年建筑面积增长中去，就又是千亿的市场浮出水面。 
   （ 二）游泳池这个带给我们休闲娱乐的地方，也给我们带来了市场。据统计在全国范围内不止2万个泳池，而每座泳池的顶棚都有近千平米，两万个泳池就是2千万平米的贴膜市场，这样算下来仅泳池顶棚在全国就是数亿的份额。
  （三）观光电梯是现代建筑中的时尚之选，为了保障安全及温度恒定的问题，它通体的玻璃都要经过特殊处理和贴膜，这样狭小的空间都能给贴膜带来无限商机，只要你去做，贴膜市场就有你的一桶金。
  （四）银行的提款机都采用了玻璃包间，它们的安全性和私密性就显得尤为重要，这又是玻璃贴膜的用武之地，它能保护我们的隐私，维护我们的人身安全。
    这么庞大的户外贴膜市场，巨大金矿的脉络就掌握在我们的手中。
4、强劲市场之四——政府机构贴膜
   倡导“膜”的世界，拥有“贴”不完的市场 
    政府机构可谓是建筑贴膜的使用大户，对于政府机构而言，建筑贴膜不光要节能环保，还要做到抗震、防弹、防爆。早在一年前，国家四部委（国家发展和改革委员会、建设部、国家质量监督检验检疫总局、国家工商行政管理总局）联合发布《建筑安全玻璃管理规定》，对必须使用安全玻璃的建筑物场合做出了强制性规定。出手抢占这块无比巨大的市场，收获的利润将不可估量。
作为投资人，对于所投资的项目属于热门行业，还是新兴产业，必须有科学的分析论证，新兴产业，起步投资少，虽然需要市场培育，但是一旦形成市场规模，对早期进入的商家便可得到高额回报，这些都是财富市场的客观规律。建筑膜尽管在国外很成熟，但对于中国市场的巨大的成长空间是不可估量的，财富总是青睐那些敢吃螃蟹的人，抢占商机是生意人成功的不二法则。 

 尽管建筑防爆膜在中国市场尚在萌芽阶段，但是中国消费者对防爆膜产品一点都不陌生，早在80年代，低档的茶色纸早已在汽车玻璃上广泛应用，到今天，我们看到几乎每部轿车都贴了防爆膜，轿车贴膜率高达95%。新车主购车后的第一件事就是贴膜，消费金额平均都在1000至3000
元，贴膜的费用通常都占到车价的1%。 只要有效宣传，积极推广，建筑膜市场势必红火，建筑
膜市场的流行指日可待，成熟后的建筑膜市场将远远超过汽车防爆膜市场，汽车防爆膜的今天就是
建筑膜市场的明天。 

三、力安产品系列介绍
我公司根据中国市场的消费特性和不同的客户需求将力安建筑膜产品细分为辉煌版、荣耀版、至尊版、绚丽版等四个系列。
1、辉煌版属于中档建筑膜，它包括灰色、绿色、金色、蓝色、透明色等多种颜色，适合大众消费者的需求和对生活有较高舒适追求的群体。因价格较低，市场用量相对较大，资金回收快。更多的被应用在一些 大的工程中。
2、荣耀版属于高档建筑膜，质量方面要求更高，它包括灰色、绿色、蓝色、银色、茶色、自然色等高雅时尚的色系，适合中高档消费群体和对生活有较高享受追求的群体。荣耀版的产品被广泛的应用在中高档住宅别墅区，五星级酒店等高级场所。
3、至尊版是力安建筑膜中耐用时间超长、隔热率极高的尖端产品，以蓝色、茶色、银色、灰色、透明自然色等为主色系，适用于对产品质量有较高要求、对生活有较高品味的高端消费群体，特别是复式和高档别墅家庭首选的产品。力安建筑膜中的LA-8509是透明安全膜 ， 这种产品由于是多层重叠交叉的产品结构，拉伸力极好，因此具有更好的安全防爆性 ，主要用于银行、公安部门、运钞车、珠宝店的柜台、淋浴房等处的玻璃装贴。有2MIL、4MIL、7 MIL 、8MIL、11MIL、12MIL，15MIL等多种厚度。玻璃经营店、淋浴房生产厂家也更多的用到这种膜。 

4、绚丽版是为消费者营造一个多姿多彩的环境而推出的新产品，有绚丽红、绚丽黄、绚丽绿、雾砂红、雾砂蓝、雾砂黄、雾砂白、方格、条纹等。彩色膜主要用于高级会所，娱乐场所、休闲场所、售楼处等地方的装贴；雾砂白、方格、条纹等主要用于办公室隔断、淋浴房、洗手间等场所的玻璃装贴。
这四版建筑膜的价格领域较宽，产品的细分可以满足不同消费者的需求。与同类产品相比，力安建筑膜具有同等质量更低的价格，具有较强的竞争力。因此力安产品能更快的占领市场份额。
力安玻璃贴膜一直以来把产品的质量作为企业发展中的核心，但公司在价格定位上始终走中低价位，把较大的利润空间让给我们的经销商，同时经销商还享受优厚的物料配送及推广宣传支持。无论您过去、或者现在从事什么行业，只要我们的理念相通，都可以成为力安的合作伙伴。
广阔的市场前景，良好的创业环境，加上力安玻璃贴膜优质的产品，先进的经营思路和推广经验，已为合作伙伴搭建了一个良好的创业平台。为保障加盟一家成功一家，同时保障加盟商的专业经营，我们和加盟商正式合作后，公司培训部即对合作商提供严格的专业培训：1、市场推广方面的培训，2、产品知识的培训、队伍建设培训等等，3、工程技术人员的培训。
对于合作的经销商公司实行严格的垂直管理和完善的品质保证系统，为了保障经销商的利益，公司还制定了严格的区域经营和健全的退换货制度。
力安玻璃贴膜一直比较重视企业文化建设，对经销商有宣传资料、POP物料的配送，建立统一的VI形象系统，每年一次的经销商工作总结会议，以及大型的促销活动等。
玻璃贴膜的确是一个朝阳性产业，具有快速消费品无法比拟的利润空间。建筑膜在国外已经很成熟，在国内建筑膜也由产品的预热期走向成长期，供需形式由原来要靠经销商通过各种渠道，采用多种方式向用户推荐 ，逐步发展到已有消费者主动寻找这种产品。中国市场的巨大成长空间和不可估量的高额利润，已经吸引了越来越多嗅觉敏锐的商家的进入这一领域中来。
得终端者得天下，这是渠道为王之后的新营销观点，在抢占终端的大环境下，终端推广使企业和消费者双重利益得到体现。力安作为这一全新领域的领跑者义无返顾地为整个行业劈荆开路，引进国外先进概念和国际标准、制定全面的渠道策略、研究建筑膜宣传策略、实践我们自己创新的终端推广思路等等。多年来专业的建筑膜市场运作，我们取得了比较辉煌的成就，在没有任何经验借鉴下力安和力安的合作经销商们依靠自己的智慧和胆识收获了胜利的果实。这些果实有我们一个个
力安的样板工程、有千家万户力安用户的口碑相传，当然最重要的还是我们成功的终端推广经验。
四、力安建筑膜功能特征
1、隔热节能，冬暧夏凉 
     玻璃贴膜后，夏天能阻隔79%的太阳热能，使居室保持一种凉爽的环境，节省空调用电；冬天又能减少室内热量挥发有保温功能，令居室冬暧夏凉。 
2、安全防爆，抗击防盗 
     玻璃贴膜后抗冲力增强，当玻璃受意外撞击破碎或玻璃自爆时，飞溅的碎片极易伤害人或财产，贴了膜的玻璃因薄膜能将玻璃碎片固定于原处，防止自然灾害和盗贼的破坏，保护人身和财产安全。 
3、隔紫外线，保护家俬 
     紫外线辐射到皮肤可引起皮肤黑色素沉积，也可引起皮肤癌，同时紫外线是造成木地板、墙纸、地毯、家私、窗帘、艺术画等褪色老化的主要原因，使用力安建筑隔热膜能阻隔99%的紫外线，可防晒，大大减少了家居物品褪色的程度，同时也保护家人不受有害光的伤害。 
4、单向透视，保护隐私 
    现在的建筑物，距离比较接近，使用力安建筑玻璃膜可以清晰观赏周围的一切，而外界却看不见您，满足您对私密性的要求。 
5、防光污染，健康环保 
     卧室客厅长期受对面楼宇的檐角及墙角强光折射，倍受光污染危害，太阳光长时间的照射易使人疲惫，眼睛发酸甚至畏光。力安玻璃贴膜能过滤大部分有害光线，减少光污染，从室内往外看，贴膜后的玻璃视野没有刺眼的强光，也不会扭曲，光线柔和，令人愉悦。 
6、玻璃装饰，美观舒适 
     力安玻璃膜丰富的色彩和多种美观图案的装饰膜，，适用于各种对色彩要求鲜艳明快的会所、娱乐场所、办公室隔断及点缀各种家居玻璃，令居室更加美观、绚丽，营造多姿多彩的环境和氛围。 

五、使用效果
1、普通玻璃：普通6mm透明玻璃可使84%的太阳光辐射透进室内 
2、贴膜玻璃：普通玻璃贴膜后，可使太阳辐射的透射量减少85.5%,可改变玻璃物理性能，使之具
   有高隔热、节能、防爆、防紫外线、美化外观等特点。 
3、耗电比较：已贴膜房间13平方米，每月空调耗电量为56.3kw/h，未贴膜房间13平方米，每月
空调耗电量为 80.4kw/h。膜房间省电30%以上。
4、玻璃强度：贴膜玻璃强度增加5―20倍，具有很强的抗冲击力。
5、室内温度：在室外温度30℃―39℃时，贴膜房间的室内温度低3℃―4.5℃以上。 
6、使用寿命：贴膜玻璃与玻璃粘结非常牢固，所以在一般条件下10――25年不会脱落。
六、利润分析
以最常用的LA-5502型号为例：装贴价128元/㎡,进货价480元/卷(合26元/㎡)。假设一座30万人口小城市，建筑总面积1000万平方米，建筑玻璃面积至少100万平方米，按最保守估计，每年只开发1%市场，100万平方米*1%=1万平方米。
毛利润：128元-26元=102元/㎡
净利润：102元-102元 *20%(营销费用)=81.6元/㎡
毛利率：81.6元/26元≈313%
   全年净利润：81.6元*1万平方米=81.6万元
市场占有率每提高一个百分点，净利润还能成倍的增长。在大多数行业都已处于微利时代的当今，建筑膜行业现今可称得上实实在在的暴利行业。
七、加盟价格及总经销价格（详见力安建筑膜价格表）
八、加盟政策（详见力安建筑膜加盟政策）
九、总经销政策（详见力安建筑膜总经销政策）
